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Presentacion

El academico y pragmatico de la comunicacion que es Radl Trejo Delar-
bre, parece llevar a grandes consecuencias el axioma: nada hay mds practi-
CO que una buena teoria.

Con una vocacion minuciosa, tanto en el analisis como en la critica, nos
presenta el autor un texto actual y bien consolidado. La descripcion funcio-
nal de las agencias de informacién y sus esferas de influencia es exhausti-
va, pertinente y objetiva.

Trejo coneoce las situaciones que describe. Académico, investigador, el
autor se ejerce también en el periodismo, conoce su medio de expresién y
es perfectamente responsable de sus afirmaciones.

El espiritu reflexivo del autor descubre, por otra parte, en un ejercicio de
lectura de la realidad, la necesidad de contextuar el problema de los flujos
de informacion. Encontrara el lector, en estas paginas, la practica de una
ecologia comunicacional. Préctica critica que sefala la desigual reparticion
de bienes de informacion en el territorio nacional y latinoamericano.

Docror Gaston Mewo


RosaAurora
Rectángulo


Indice de contenido

Presentacion
Introduccion

Cap. 1. Las agencias internacionales de informacion y sus zonas de
influencia

El “libre flujo” de la informacién, 16. Interpretacion y seleccion de
las noticias, 19. Claroscuro de las agencias trasnacionales, 21. Ame-
rica Latina: regidn subinformada, 23.

Cap. 2. Los medios de comunicacion mexicanos y las agencias de prensa
Cap. 3. Las agencias mexicanas de informacion

HOTIMEX, 33. INFORMEX, 40. Otras agencias mexicanas, 44.
Cap. 4. Esfuerzos de cooperacién latinoamericana

Experiencia y circunstancias de ALASEl, 52. Las agencias latinc-
americanas Yy las nuevas tecnologfas, 57.

Cap. 5. ;Qué hacer con las agencias de noticias? Algunas sugerencias
Bibliografia
indice onomastico

indice analitico

13

25

31

a9

59

65

67

69



Introduccion

En el campo mexicano de la comunicacion social pocos asuntos han
side estudiados tan poco y tan mal como las agencias de prensa. Habitual-
mente los diagnosticos sobre comunicacion han sido orientades fundamen-
talmente al examen ideoldgico de los medios que tienen relacion directa con
el publico. Abundan asi estudios sobre cine, historieta, prensa, etcétera.
Pero en torno a las agendcias de prensa ha prevalecido una suerte de silencio
que comparten lo mismo investigadores que funcionarios, trabajadores vy
usuarios de la comunicacion.

Mo hay, para ello, mas explicacion que el descuido o el desinterés en las
instituciones académicas, a menos que se piense que las agencias han
funcionado con técnicas casi subliminales o con tanta discrecion que sus
efectos en el pais han pasado inadvertidos.

En realidad, si hay carencias en la investigacion, muchas mas se pue-
den hallar en la actitud del Qobierno mexicano en el campo de las comuni-
caciones. Munca antes de 1968 el Gobierno de la Republica considero la
posibilidad de crear una agencia propia. Y aun entonces la que en esa opor-
tunidad se cred inicio sus trabajos con graves deficiencias y rezagos que
todavia hoy arrastra.

Las agencias internacionales, en cambio, estan presentes en Meéxico
por lo menos desde la segunda década de este siglo, y han tenido un creci-
miento constante e incontrolado.

Alas deficiencias e inconvenientes de las agencias internacionales —tras-
nacionales vale mas decir— de informacion, hay que sumar las carencias y los
problemas de la comunicacion en México. Las agencias internacionales o
nacionales contribuyen, por lo general, a reproducir en nuestro pais el
autoritarismo y los esquemas verticales que prevalecen en la mayoria de
los medios. Es mas, constituyen formas de autoritarismo sobre los mis-
mos medios comerdiales (tratese de prensa, radio o television) que llegan a
depender, en dran medida, de lo que las agencias pueden o desean enviar-
les. Y reproducen también vicios como el centralismo (hay un gran flujo de
trasmision de noticias de la capital hacia el interior del pais, pero no en sen-
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tido inverso), asi como las deficiencias en la capacitacién de los trabajado-
res de la comunicacion.

En las siguientes paginas se incluye un breve diagnostico de esa situa-
cion. En el capitulo 1 se sintetizan distintas opiniones (ordenadas <on un
enfoque critico) sobre el papel histérico de las agencias trasnacionales de
infermacion, destacando su desarrollo en Ameérica Latina.

En el capltulo 2 se sintetiza la situacion de las agencias (especialmente
internacionales) en nuestro pals, y su relacion con los principales medios
mexicanos de comunicacion,

En el capitulo 3, que es el mas grande del trabajo, se procura ofrecer
sendas radiografias de las principales agencias mexicanas de noticias. 5e
destacan aqui, en cada caso, rasgos histoéricos, situacion actual, formas de
financiamiento, estructura, clientela y alcance, criterios de operacion, pro-
yectos para el futuro inmediato y opiniones sobre otras agencias. Se abor-
dan, con estos criterios, los casos de NOTIMEX, la agencia del Estado; de
INFORMEX, la mas grande de las agencias particulares, y en una siguiente
parte se resumen algunos datos sobre otras agendcias privadas, que tienen
menor influencia. En este capitulo, a diferencia de los anteriores, se tuvo
que acudir a la informacién directa, pues no hay virtualmente bibliografia
sobre el tema. En esta investigacion tropezamos con fuertes resistencias
de los funcionarios de las agencias para conceder entrevistas. Finalmente,
varios de ellos accedieron hablar a condicion de que no se les citara, aun
cuando los resultados de la investigacion no se publicaran. Por eso, se adver-
tira que el tono de algunas afirmaciones puede resultar ambiguo, o se asien-
tan tal cual sin precisar su fuente. Sin embargo, en todos los casos se ha
procurado “cruzar” la informacion, al menos con otra fuente también testi-
monial, a fin de garantizar una mayor veracidad. Cuando no se tiene certeza
sobre algun dato, se indica asi en el texto.

En el capitulo 4 se analizan los esfuerzos latinoamericanos recientes de
cooperacion en materia de intercambio de noticias y, particularmente, del
caso de ALASEI Se discuten ahi problemas y posibilidades de tan novedo-
sa experiencia y, en un rubro especial, se comentan algunas de las conse-
cuencias que pueden tener, en agendias mexicanas o latinoamericanas, los
recientes desarrollos tecnoldgicos en materia de comunicaciones.

Finalmente, en el capitulo 5 se esbozan algunas sugerencias que
podrian formar parte de un cuerpo juridico para normar el trabajo de las
agencias de informacion en México. Simplemente se presentan lineas o
temas de reflexidn y discusion, o ambas, en virtud de que todavia no hay
legislacion alguna que regule el funcionamiento de las agencias de noticias
en nuestro pais. A falta de ese marco juridico se sugiere, en primer lugar,
crearlo y dotarlo de elementos como los que alli se indican. Otro segundo
cuerpo de proposiciones estd en la idea de crear una autentica agencia
nacional de informacién, que pudiera partir de lo que ahora es NOTIMEX,
pero con transformaciones profundas, con participacion social suficiente y
mayor vinculacion en esfuerzos regionales de cooperacion,

Esta investigacion, necesariamente inicial, busca scbre todo promover
la discusion y la sistematizacion de datos que sean dtiles en revisiones
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mucho mas amplias sobre ese medio virtualmente invisible, pero de efec-
tos a veces lamentables y en ocasiones predocupantes, que son las agen-
cias de noticias en paises como México.

Esta investigacién fue realizada como parte de un proyecto auspiciado
por la Universidad Auténoma Metropolitana-#ochimilco, que buscé confor-
mar un panorama de los medios de comunicacion mexicanos, con mono-
arafias sobre cada uno de ellos. Los coordinadores de ese proyecto, los
profesores Beatriz Solfs y Pablo Casares, revisaron una version inicial e
hicieron sugerencias que el autor mucho agradece. Resultaron fundamenta-
les las entrevistas vy la revision hemerografica que, con gran entusiasmo vy
generosidad, realizé Leticia Arglelles Romo, con quien he tenido la suerte de
colaborar en distintas ocasiones y a la que, aqui también, reitero mi agradeci-
miento. El trabajo, redactado y entregado en 1985, contiene datos, en su
mayoria, hasta esa fecha. El texto fue finalmente revisado y actualizado
como parte de las tareas que el autor desempenia en el Instituto de Investiga-
ciones Sociales de la Universidad Macional Autonoma de Meéxico.

Rao Treio Detarsre



