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1. INTRODUCCION

EL OBJETIVO DEL PRESENTE TBA.BA.]O] ES ANALIZAR

ciertos elementos lingiiistico-discursivos de los titulares
de prensa a través de los cuales se manifiesta el redac-
tor o, en términos mas téenicos, el sujeto de la enun-
ciacion periodistica. Esta declaracién de intenciones se
apoya en unos pocos y sencillos supuestos, aceptados
comunmente por las teorias de la enunciaciéon? En pri-
mer lugar, el discurso en general y, por ende, el discurso
periodistico en particular, supone siempre un sujeto
de enunciacién. Dicho sujeto estd presente incluso en
los titulares de los textos informativos, a pesar de los
vanos intentos de ocultamiento del locutor periodista
en aras de la objetividad e impersonalidad requeridas
en los manuales o codigos (por ejemplo los denomina-
dos libros de estilo) que regulan el ejercicio de la pro-
fesion periodistica:

? Universidad Aut6noma de Madrid.

! Esta investigacién ha sido subvencionada parcialmente por la pcicyT
con cargo al proyecto PS93-0032. i

2 Un resumen de estag teorias puede encontrarse en Maingueneau (1987 ).
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La actitud informativa se caracteriza por la ausencia del yo
del periodista, que “No debe existir jamas en el género perio-
distico denominado ‘informacion’”, puesto que “los puntos
de vista personales del periodista siempre son comentarios,
es decir, juicios subjetivos (Martinez Albertos, 1993: 235).

En efecto, aunque existen voces discordantes (proce-
dentes de los estudios de la prensa desde enfoques se-
mioldgicos, lingiiistico-discursivos y psicologicos, entre
otros),’ laidea mas generalizada entre los que hacen pren-
sa y al mismo tiempo teorizan sobre ella es la reflejada
en las palabras de Martinez Albertos anteriormente ci-
tadas, de acuerdo con las cuales los articulos informa-
tivos, esto es, “la noticia”, deben presentar hechos y
no opinién. Dicho de otra manera, la exigencia de que
la informacion y la opinion estén claramente diteren-
ciadas excluye el punto de vista personal del periodista
de su propio texto o enunciado.

En segundo lugar, los aspectos que estudiaremos como
marcas o huellas de subjetividad (en el sentido de que
revelan la presencia del sujeto de la enunciacion perio-
distica en su enunciado) no corresponden exactamente
a las expresiones lingiiisticas en las que se codifica tal
significado por antonomasia; éstas lo pueden hacer di-
rectamente, como las formas pronominales y adverbiales
de caracter deictico, que especifican el emisor y sus coor-
denadas espacio-temporales, o indirectamente, como me-
dios a través de los cuales el sujeto puede expresar su
opinién acerca de lo que enuncia, por ejemplo, los ad-
verbios oracionales (francamente, sinceramente, etc.),
el uso de un léxico fuertemente valorativo, etcétera, Por
contra, se trata mas bien del uso de una serie de recursos
lingiifsticos (las formas de discurso reproducido) y reto-
ricos (metéforas, juegos de palabras, clichés, etc.), apa-
rentemente diversos y, como se ha dicho, no especifi-
cados para tal cometido), cuyo manejo o distribucion

3 Para los enfoques lingiiistico-discursivos, véanse Reves (1984: 207)
y van Dijk (1990: 151}, v, para los psicolégicos, Lebén (1996: 77-79).
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discursiva va conformando la posicién del locutor perio-
dista.

La fundamentacién teérico-metodolégica de nuestro
trabajo proviene de aquellos estudios que, desde el
marco de las teorfas de la enunciacién o de la pragma-
tica, han puesto de manifiesto que, ademés de la mate-
ria lingiiistica, hace falta tener en cuenta y describir
los aspectos discursivos (los elementos contextuales o
la situacién de comunicacién) para entender adecuada-
mente el sentido de un texto o un hecho discursivo.
Una parte fundamental de esa situacién es el emisor o
sujeto enunciador, incluso en tipos de discursos carac-
terizados por su ocultamiento, como es el caso del gé-
nero periodistico-informativo.*

Sin entrar en el detalle de los supuestos tedrico-me-
todolégicos de las propuestas enunciativas (que aqui
no podemos abordar puesto que ése no es nuestro obje-
tivo), podemos resumir algunas de las ideas mas impor-
tantes.” En primer lugar, la idea de que el acto de enun-
ciacién, como conjunto integrado por un emisor, un
receptor, un momento y un lugar concretos, puede ser
analizado a partir del objeto producido, esto es el enun-
ciado (en nuestro caso, el titular), a través de las mar-
cas o huellas que deja en éste (Maingueneau, 1987: 14).

La segunda idea bésica en el enfoque enunciativo es
lz} de que el sujeto de enunciacién es de naturaleza dia-
logica, heterogénea o polifénica. Y ello porque, dicho
de un modo sencillo y algo simplificador, en el enun-
ciado producido por un tnico sujeto emisor (el autor
efectivo, en nuestro caso el redactor) existen otros suje-
tos (u “otras voces”), algunos de los cuales aparecen
como responsables de su propia enunciacién, mientras
que otros no. A aquéllos los llamaremos locutores y a
estos Gltimos enunciadores® Entre los locutores distin-

+ Para esta cuestion, véase Fernindez Lagunilla (1994).

5 Para més detalles, véanse, entre otros, Authier (1981), Maingueneau
(1981,. 1987) y, en su aplicacion al espafiol, Reyes (1984), vy Fernindez
Lagunilla v Pendones (1993).

¢ Para las distinciones conceptuales entre locutores (locutor fisico y
locutor discursivo) y enunciadores, véase Ducrot (1984).
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guimos el redactor del titular o locutor periodista y el
emisor del enunciado reproducido por el periodista o
locutor reproducido.

Para terminar, las cuestiones que nos planteamos se
pueden concretar en las siguientes preguntas:

1# iDe qué modo interviene el redactor en la cons-
truccion de un titular? o, en otras palabras, jcual es
el ethos, esto es, el tono, el estilo o la voz particular, de
un titulo periodistico?

2% JEn qué formas lingiiisticas y mecanismos expre-
sivos se manitiesta prioritariamente la informacion sub-
jetiva o valorativa en el titular?

A las preguntas formuladas intentaremos responder
en la seccion tercera de este trabajo, después de una
segunda seccién dedicada a la caracterizacion general
de los titulares.

2. Los TITULARES

Como es sabido, el titular goza de un estatuto especial
en relacién con las otras partes de ese todo que es el
texto periodistico. Las razones de esa singularidad tie-
nen que ver sin duda con la funcién especial que
desempeiian los titulares en la comunicacién de la no-
ticia: lo tnico leido por un gran ntimero de lectores de
prensa diaria, La eficacia del titular radica, por tanto,
en su capacidad para atraer la atencién del lector y, a
partir de él (como si se tratara de un sefiuelo), hacer que
siga leyendo y se adentre en el grueso del texto. Una
prueba de la importancia del titular desde la perspec-
tiva referida es el hecho de que los libros de estilo de
los diarios contengan clausulas donde se regula tal ob-
jetivo. He aqui el testimonio de El Pais: “Los titulares
sirven para centrar la atencién y satisfacer la curiosidad
primera del lector, que ha de quedar enterado de lo
que ocurre sin necesidad de acu?lir al resto de la infor-
macion”. Por su parte, el libro de estilo de ABC, bajo
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el mgn}ificativo epigrafe de “El arte de titular”, nos dice:

Los titulos expresaran de forma sintética pero grama-
tlcalme'nte correcta, lo sustancial de la infé)rmacign. Su-
bra.ye%ran la importancia, el interés o la novedad de la
noticia, e invitaran a su lectura”.

La funcién conativa sefialada es compatible con la
variedad fc_n!‘mal que presentan los titulares dependiendo
de la seccién o el género periodistico (crénica, entre-
vista, editorial, economifa, deportes, cultura, et’c.) asi
como de la periodicidad de la publicacién (diario o
semanario). En relacién con este Gltimo parametro, y
a modo de simple ilustracién, es esperable (y asi lo
hemos podido observar en una somera comparacion
que hemos llevado a cabo sobre el particular) que el
mecanismo del discurso reproducido (discurso directo
y discurso indirecto) sea mds empleado en los diarios
que en las pl’lblicaciones semanales, donde, por contra,
es mucho mas frecuente el uso de procedimientos re-
toricos.

Llegac!os a este punto, debemos decir que el corpus
que analizamos son titulares extraidos de El Pais (diario
espaﬁoll de informacién general, de ambito nacional) y
producidos a lo largo de 1997, por lo que las considera-
ciones que haremos se hallan limitadas en el sentido
indicado. Ello no significa, sin embargo, que algunas
df} esas observaciones no sean aplicables a otros perio-
dicos, pues ciertos rasgos sefialados tradicionalmente
como caracteristicos del titular en general son compar-
tidos por unos y otros, independientemente de las espe-
rables diferencias ideolégicas entre los distintos perio-
C:!ICOS que, por cierto, también se hacen visibles en el
titular,

Las propiedades diferenciales del titular a las que
acabamos de hacer referencia derivan tanto de la situa-
cion de enunciacion como de las caracteristicas lingiiis-
ticas del enunciado. Ambos aspectos aparecen aunados
en un enfoque discursivo como el aqui adoptado, puesto
que la 1de:la es que la situacién de enunciacién (’leja sus
marcas, mas o menos explicitas, en el enunciado, como
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pondremos de manifiesto en el apartado 3 del trabajo.
Teniendo esto presente, diremos que los rasgos lingiiis-
tico-discursivos del titular se hallan condicionados en
una gran medida por una serie de factores externos la
los que todo titular debe someterse, de z}cuerdo‘ con lo
regulado en los manuales periodisticos o libros de’ebtll():
unos son claramente formales, como la topografia v la
tipografia (el espacio disponible es muy limitado), ¥
otros son de contenido (el titular debe recoger o expre-
sar la idea nuclear o central).

De los condicionamientos seiialados proceden ciertas
propiedades lingiiisticas reconocidas de manera gene-
ralizada como tpicas del titular: la breves?{ad (unas
pocas palabras, una frase), la c]a{idad (inequivoco, con-
creto o preciso, ete.) v la ausencia de subjetividad (im-
parcial o no sensacionalista).’

En cuanto a las caracteristicas internas o propiamente
lingiifsticas, los titulares deben presentar una estructura
oracional no marcada: una oracién enunciativa afirma-
tiva con el orden de palabras normal (sujeto, verbo
_éste debe ir en presente— y complementos).”

Las normas constrictivas del titular de las noticias no
se aplican tan a rajatabla a los titulares de otros gene-
ros mas libres (crénica, opinion, editorial, reportaje,
entrevista e informaciones deportivas), segin reconoce
El Pais en su libro de estilo. Comprobaremos la influen-
cia del género en el titular incluyendo en el corpus de
estudio titulares pertenecientes aflns dist’intos géneros
informativos (noticia, reportaje, critica, cronica, articulo
de opinién, etc.).

7 Segdn Leén (1996: 85), la brevedad lleva, en ocasioncs, a la omision
de palabras funcionales (como en los mensajes telegraficos), lo que pro-
duce ambigiiedad. Quizi porque no es ficil aunar los ‘dos requisitos gbreu
vedad y claridad) los libres de estilo contienen claugglas _como éstas:
“Tos titulares han de ser escuetos, pero nunca se sacrificard la claridad
expositiva a su brevedad” (El Pais). “La economia de p_a.labras que
caracteriza al titulo no servird de excusa para eliminar cualguier elemento
gramaticalmente necesario” (ABC). )

8 Todos estos rasges, segin Tuchman (1978), contribuyen a que las
noticias parezcan hechos.
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3. PRESENCIA DEL SUJETO DE LA ENUNCIACION
EN LOS TITULOS PERIODISTICOS, ESSTRATEGIAS
Y RECURSOS DISCURSIVOS

El analisis de las marcas de heterogeneidad con frecuen-
cia se inscribe en la observacion de las huellas perso-
nales 0, mas correctamente, subjetivas que el sujeto de
la enunciacién arroja en todos y cada uno de sus enun-
ciados. Las manifestaciones subjetivas son practicamen-
te imposibles de evitar, en la medida en que el enun-
ciador, como creador de su enunciacién, impregna de
rasgos valorativos, axiolégicos o evaluativos su enuncia-
ciado.” De hecho, un enunciado aparentemente “obje-
tivo” resulta dudoso desde su origen, pues la mera vo-
luntad del enunciador de desprenderse de toda huella
que delate su presencia convierte al enunciado en un
evento subjetivo.

Los mecanismos de subjetivacién del enunciado son
multiples y de distinta naturaleza: desde la presencia de
formas deicticas, que subrayan rasgos de persona, tiem-
po vy espacio, v la seleccién 1éxica que determina la es-
cogencia de un término en detrimento de otro, hasta
una de las estrategias mas poderosas y ricas: la hetero-
geneidad mostrada (Authier, 1981), y mas concretamen-
te la polifonfa discursiva (Ducrot, 1984). En efecto, la
heterogeneidad mostrada se manifiesta explicitamente
en el plano de la enunciacién, mediante mecanismos de
distanciamiento, desdoblamiento o divisién del enun-
ciador, marcas polifénicas, reproduccion del discurso o
huellas de intertextualidad. Estas formas constituyen
puntos de heterogeneidad debido a la presencia dentro
de un discurso determinado de voces atribuibles a otros
enunciadores que se filtran a trayés de diversos recur-
sos. Los puntos localizables de tal heterogeneidad se
reconocen a través de algunos cambios e irregularidades
gramaticales, variaciones formales del cédigo y marcas
tipograficas o expresiones metalingiiisticas que funcio-

9 Para estos conceptos, véase Kerbrat-Orecchioni (1983: 122).
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nan como férmulas de comentario. Estas son las llama-
das formas marcadas de la heterogeneidad, que pueden
ser, a su vez, de dos clases: formas de autonymie y for-
mas de connotacion autonymique (Authier, 1981: 127)."
La diferencia entre ambas consiste en que las primeras
marcan el lugar del otro locutor de un modo explicito:
se corresponden con lo que tradicionalmente se llama
discurso reproducido en sus variantes discurso directo
y discurso indirecto. Las segundas constituyen una for-
ma de heterogeneidad mas compleja, pues no suponen
la ruptura del hilo discursivo, propia de las anteriores.
Se trata de un mecanismo por el cual el enunciador apa-
rece al mismo tiempo como usuario v observador de las
palabras o expresiones marcadas (a través de comillas,
cursivas, glosas, etc.).

Existen otras formas de heterogeneidad aiin mas su-
tiles, que se diferencian de las anteriores por su condi-
cién de “no marcadas”, al menos, explicitamente. Estas
se reconocen por su efectos polifénicos, como la ironia,
la antifrasis, el discurso indirecto libre v otros recursos
retdricos (tropos). El reconocimiento de estas formas
implica la confrontacién del enunciado con su contexto
exterior y el marco enunciativo donde ha sido generado.

Es asi como el sujeto de la enunciacién puede echar
mano de un sinfin de recursos que le permiten ocultarse
tras sus palabras para dar paso a las de otros locutores
o enunciadores. En el discurso periodistico esta capa-
cidad de replegarse o mostrarse depende de varios fac-
tores, que abarcan desde el tipo de informacién que se
maneje (politica, econémica, cultural, ete.), hasta el ar-
ticulo o seccién donde se inscriba la noticia (editorial,
articulo de opinién, de critica, informativo, ete.). En
esta parte de nuestro trabajo haremos un repaso de
dichos mecanismos a través de los titulos periodisticos,
de forma gradual; es decir, iniciamos nuestro analisis
desde las formas béasicas de reproduccién del discurso

0 No traducimos los términos franceses porque no cxisten en espaiiol
sustitutos que nos permitan identificar adecuadamente el significado de
estos conceptos.
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(con todas sus variantes), en las que el sujeto o locutor
de la enunciacién periodistica (1p) reproduce de dife-
rentes maneras, mas o menos fieles, las palabras de otro
enunciador: el sujeto o locutor de la enunciaciéon ori-
ginal (Lo). A continuacidn analizamos una de las formas
de connotacion autonymique mas frecuente en los titu-
lares como son las palabras o frases entrecomilladas, y
a través de las cuales Lp se manifiesta de un modo mas
velado. A partir de aqui, iniciamos un viaje en descenso
al centro de la subjetividad, hasta alcanzar las formas
mas_ personales de la creatividad lingiiistica, que van
desde las expresiones estereotipadas o clichés hasta las
figuras retéricas (o tropos) pasando por la creacién de
nuevas expresiories a partir de la desfijacion de frases
hechas. Cada uno de estos mecanismos discursivos ma-
nifesta la actitud y disposicién del e frente al hecho
informativo.

3.1. Formas del discurso reproducido

Como anticipamos unas lineas mas arriba, los titulos
en los que se reproducen fragmentos textuales de un
enunciador determinado establecen un cierto grado de
distancia entre el Lp v su enunciado. Sin embargo, el
mismo hecho de que sea Lp quien seleccione el frag-
mento mas destacado es ya en st un hecho de subjeti-
vidad. Dentro de la variedad tradicional de modalida-
des reproductoras que existen, el discurso periodistico
ha creado, ademas, otras tantas que permiten a LP po-
ner en relieve aspectos del enunciado.,

3.1.1 Discurso directo vy sus variantes

Aunque el discurso directo (pp) se concibe como la
reproduccion objetiva y textual de una enunciacién an-
terior, en realidad nunca se llega a reproducir la enun-
ciacién original, sino el enunciado. La “textualidad”
que Lp pretende no es mis que falacia discursiva, ya que
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la veracidad del enunciado no puede radicar en la co-
rrespondencia literal de cada uno de los términos, al
carecer del marco enunciativo donde dicho enunciado
ha sido creado. Por lo tanto, carece de la informacion
que aporta la contextualidad.

La forma mas directa de introducir un enunciado re-
producido en un titulo es la cita textual en la que el
sujeto de enunciado original no se menciona explicita-
mente:

“Da miedo perder la carga” (15-2-97) (tema: huelga de
camioneros),

“Ya era hora” (31-1-97) (tema: detencion del violador de
Piramides).

Lejos del cardcter informativo que se espera de todo
titulo, en estos casos se extraen los fragmentos mas va-
lorativos y afectivos del enunciado, de forma que el
lector, a pesar de la deficiente informacién evaluativa
(no se sabe quién lo dice ni sobre qué), pero en virtud
del alto grado afectivo del enunciado, se detiene en el
articulo para desentrafiar la informacion que el titulo
le niega.™ Si bien es cierto, este recurso suele estar en-
clavado en una pagina dedicada al evento informativo,
de manera que el Lr encuentra innecesario reiterar la
isotopia en cada uno de los titulos, prefiriendo jugar
con otros recursos apelativos v conativos que seduzcan
al mas reacio lector.

Otro mecanismo directo de reproducion, que se acer-
ca mas al pp tradicional, es la mencién al Lo seguido
por la cita textual:

Legina: “La corrupcion la estamos pagando carisima”™ ($-
2-97).

1A pesar de no estar presente, Lr selecciona un fragmento sensacio-
nalista, contraviniendo las normas que regulan la redaccion de un titular
{confréntese con lo establecido en los libros de estilo de El Pais y el
ABC).
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A diferencia del caso anterior, la inclusién del sujeto de
la enunciacién original es necesaria para la informacién,
pues ell enunciado no es un juicio de caracter afectivo,
sino axiologico, que requiere una paternidad indudable.
Como es de esperar, este tipo de titulacién se encuentra
con mas frecuencia en las secciones dedicadas a temas
politicos. :

Por su parte, el oo tradicional, compuesto por un
sujeto de enunciado y un verbo de lengua o de pensa-
miento que introduce el enunciado reproducido entre-
comillado, por medio de dos puntos, suele presentarse
con leves variantes, como en:

Antes muerto que renunciar”, advierte ol presidente Buca-
ram (9-2-97).

En el titular anterior el enunciado reproducido se ante-
pone al enunciado principal, razén por la cual los dos
puntos introductorios de discurso son innecesarios. Asi-
mismo, Ja anteposicién del enunciado reproducido no
es una dislocacion gratuita; antes bien, e] Lp elige un
fragmento textual de cierta fuerza expresiva que, dis-
puesto al inicio de la oracién, afiada més contundencia
informativa al titulo. Asi, el anticipar el contenido in-

fox;mativo contribuye a que la noticia parezca un hecho
(véase Tuchman, 978).

3.1.2. Discurso indirecto

No muy lejos del pp, nos encontramos con el pr v sus
variantes, generadas en el propio seno del discurso pe-
riodistico. Como es sabido, el b1 no pretende citar fiel-
mente el enunciado original, sino traducir las palabras
del sujeto de la enunciacién original, como si se tratase
de dos c6digos dentro del mismo sistema lingiistico.
El subordinante que aparece como la marca de una
operacion de traduccién que equivale a descodificar
nuevamente. En este sentido, Lp reutiliza las palabras
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de Lo para decir lo que éstas significan, o sea, realizando
una parafrasis:

Jévenes contra la Intolerancia pide que el fiscal actie con-
tra el catedritico racista (152-2-97).

3.1.3. Discurso mixto

Frente a casos candnicos de pr como el anterior, tam-
bién encontramos formulas mixtas entre pp y pr, donde
aparecen marcas tipograficas propias del pp, como las
comillas, junto a marcas sintActicas caracteristicas del
pr, como el subordinante que:

El concejal de policia aclaré que “solo los hijos y ednyuges
de los agentes” accederfan al curso (10-2-97).

Esta formula reproductora mixta es, sin duda, la mas
extendida en el discurso periodistico va que, a su vez.
permite ligeras modificaciones de uso que la hacen muy
versatil a la hora de seleccionar el fragmento que Lv
desea reproducir.” Encontramos variaciones como la si-
guiente:

Arzalluz dice ahora que no hay que negociar “con muertos
sobre la mesa” (10-2-97).

en la que el 1 inicial se ratifica con una frase entreco-
millada del mismo enunciado. Asi, LP no sélo condensa
la informacién a través de una parafrasis, sino que pone
en evidencia un fragmento del enunciado que puede
resultar polémico o controvertido. Este mecanismo tam-
bién se emplea para destacar partes del enunciado que
Lr no puede, dentro de su estatuto periodistico, asumir
sin marcar cierta distancia, ya sea por prudencia, per-
plejidad o ironia:

12 Para un andlisis exhaustivo sobre la pardfrasis, véase Fuchs (1982),

13 A pesar de que el Libro de Estilo de EI Pais (1990, pp. 26 y 124)
considera esta forma mixta como una incorreccién e insta al periodista a
utilizar las formas tradicionales de po y DI
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Isabel Tocino dice aue no se privatizarda el agua, pero que
podri venderse “su uso” (28-1-97).

El psor afirma que con Lépez-Amor la direccion de rrve
nunca ha estado “en manos tun poco dignas” (15-2-97),

Una vez Lp ha quebrantado la utilizacién de las comi-
llas, tradicionalmente exclusivas del op, y aprovecha la
parafrasis del pr para introducir segmentos textuales
dentro de su enunciado, las férmulas reproductoras de
discurso son incontables. Ya no es necesaria la presencia
de verbos de lengua para introducir el enunciado origi-
nal, como en:

El jefe del juego se sentia “orgulloso™ del asesinato v “queria
repetirlo” con otra persona (28-1-97).

Calderén dard hoy “toda su colaboracién”™ al Supremo sobre
los papeles del Cesid (12-2-97),

En todos los enunciados vistos hasta el momento, he-
mos encontrado diversas formas de reproduccion de un
discurso de otro enunciador, responsable, en dltima ins-
tancia, de sus palabras. Si bien son formulas en las que
el Lp se muestra mas o menos camuflado por la cita tex-
tual, ya sea directa, indirecta o mixta, su presencia es
evidente puesto que es quien selecciona los fragmentos
reproducidos. Como es sabido, los enuciados reprodu-
cidos, sobre todo en el discurso periodistico, cumplen
la clara funcién de legitimar dicho discurso. Asi pues, si
en un titulo nos encontramos un enunciado reproducido
y la mencién del sujeto que lo enuncié, cabe esperar
que el articulo periodistico goce de cierta veracidad
informativa, puesto que la informacién se sustrae de
la misma fuente productora del discurso. Por esta llana
razon, los titulos que reproducen enunciados tienden a
ser aparentemente mas veraces e informativos; se evi-
tan juegos de palabras, se hacen menciones directas,
se citan las fuentes y se extrae la isotopia central del
articulo de un enunciado original. En otras palabras,
la informacién prima sobre los juicios valorativos de

89



Lr. No obstante, repetimos, no se debe olvidar que es Lp
quien selecciona las palabras del locutor original, acto
discursivo que encierra cierta dudosa objetividad.

3.2. Otras formas de heterogeneidad marcada
(la connotacidn autonymique)

Tanto las comillas como otras marcas tipograficas, espe-
cialmente las cursivas, establecen una separacion entre
las palabras de rr y la expresion resaltada con tales
marcas. En los casos del discurso reproducido, la dis-
tancia se senala a través de comillas dobles (7), que in-
dican al lector que se trata de un término o frase que
forma parte de un enunciado original, que v reproduce
mas o menos textualmente. S$in embargo, en el discurso
periodistico abundan palabras y frases entrecomilladas
con comillas simples () que pertenecen a otro nivel
discursivo. En estos casos no se trata de discursos ajenos
que se citan sino de “interferencias léxicas™ ( Maingue-
neau, 1981) o de “connotacién autonymique” (Authier,
1981), que se da cuando el locutor menciona y usa al
mismo tiempo palabras que no son suyas, estableciendo
asi una linea de demarcacién entre el interior y el ex-
terior de la formacién discursiva. Los sintagmas entre-
comillados proceden de otra dimensién enunciativa que
LP marca para no asumir su entera responsabilidad, no
tanto de su significado como de su connotacion. Toda
marca tipografica posee una funcién bésica de distin-
ci6n, por la cual el loeutor trata de establecer una dis-
tancia para mostrar que el término entrecomillado no
pertenece a su registro lingiiistico. Estas marcas desem-
pefian distintas funciones; aunque no nos detendremos
en ellas* mencionaremos las situaciones discursivas
donde aparecen con mas frecuencia:

) Denominaciones fijas o clichés sobre algin tema de
actualidad:

M Para un andlisis mis exhaustiva sobre estas marcas, véase Fernandez
Lagunilla y Pendones (1993),
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Italia endurecerd las condiciones de los ‘arrepentidos de
la Mafia (31-1-97),
b) Términos o frases hechas que pertenecen al acervo
cultural (enciclopédico o retérico) de una comunidad:

HB pone e¢n su lista negra’ a tres jueces y tres fiscales de Ala-
va (31-1-97).

¢) Términos que pertenecen a un registro de lengua co-
loquial o vulgar, no equiparable al Lp:
Una dificil jornada, con ‘bote” (12-2-97),

d) Términos tomados de otra lengua:
Canoe v Argadna dirimen un ‘derby’ desigual (15-2-97).

¢) Neologismos o términos de cufio propio:
En ‘eurosusto’ perturba los mercados (9-2-97).

f) Prevencién o condescendencia ante un término utili-
zado de manera aproximada. De las funciones arriba
descritas, quizas sea ésta la que resulte mas grata al v,
pues le permite cierta libertad expresiva, siempre mar-
cada por la precaucion de uso. Esta categoria se presta
especialmente a la ironia:

Bogota recibe el ‘suspenso’ de Estados Unidos como una

bofetada (1-3-97).

Clinton vuelve a apostar por México y le concede un ‘apro-
bado’ en la lucha antidroga (1-3-97).

3.3. Formas no marcadas de heterogeneidad:
efectos polifonicos y otros recursos retoricos

Hasta aqui nos hemos referido a las formas de hetero-
geneidad marcada: aquellas que reproducen el discurso
de un enunciador conocido y las interferencias léxicas
que el sujeto de enunciacién periodistica deja filtrar en
su discurso. En ambos casos, existe una seleccion volun-
taria por parte de Lp que no es fruto de la casualidad,
sino que depende de patrones ideolégicos que el mismo
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marco enunciativo, el periédico, permite u obliga a que
estén presentes.

Los titulares examinados hasta ahora pueden agru-
parse en un tipo de titular que llamaremos denotativo.
Este tipo de titulacion es mas restrictivo que los titulos
de caridcter connotativo que aparecen en otras seccio-
nes del periédico. En la medida en que nos alejamos
de la reproduccion del discurso, nos adentramos en la
figuracion de éste, v nos encontramos con titulos que
tocan, en algunas ocasiones, los mas puros preceptos
poéticos. Como veremos mas adelante, la intencion de
informar de un modo objetivo y directo deja paso a la in-
formacion sugerida e indirecta, lo que invita al lector
a desentranar su contenido, A continuacion pasamos a
analizar estos mecanismos, desde los mas estereotipados
hasta los mas creativos,

3.3.1. Clichés periodisticos

A través de éstos, Lp se manifiesta con cierta timidez,
aunque ya deja entrever algunas particularidades de
su saber hacer discursivo. El empleo, en ocasiones abu-
sivo, de clichés periodisticos en titulares tiene un fin
claramente axiologico, Expresiones como clima de hos-
tilidad, alentar aspiraciones, apostar por un futuro,
cobrarse una victima, escalada terrorista, oleada de vio-
lencia, llamada ol didlogo, blindarse frente a, etcétera,
sustituyen términos como ‘violencia’, ‘ambiciones’, “ase-
sinato’, ‘negociar’, ‘enfrentarse’, etcétera, Con ello, 1
elude el empleo de expresiones mas comprometidas (va-
lor eufemistico) o dramatiza el hecho informativo sobre-
cargando la balanza ideoldgica (valor hiperbolico). No
se puede dudar del cardcter metaforico de muchas de
estas frases que ha acufiado el lenguaje periodistico en
los Gltimos afios. Sin embargo, su constante presencia
las ha vaciado de su contenido poético original y, en
muchos casos, el fin efectista con el que fueran creadas
se ha perdido totalmente,
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3.3.2. Proverbios, frases hechas y expresiones populares:
con la lengua si se juega’

Uno de los recursos estilisticos méas utilizados en la
titulacion de casi todos los medios de comunicacién
escrita son las frases hechas, dichos populares, los pro-
verbios y las alusiones interdiscursivas, He aquf algu-
nos ejemplos:

Polgar paga los platos rotos de Kasparov ( 15-2-97).
Moya pone la guinda (10-2-97).
Los fabricantes de camiones afilan sus uiias (9-2-97).

Aunque estas férmulas no hacen gala de una gran
imaginacion por parte de rLp, son muy recurrentes y
permiten la ficil comprensién del lector. No suelen ser
descriptivas de la informacién que encierra el articulo,
pero generalmente se menciona al actante que es sujeto
de la frase seguido de una accién llamativamente expre-
sada en la que se denota un evento a cuyo contenido
se alude a través de una frase hecha. Dependiendo de
la seccion donde se encuentren, pueden resultar mas
o menos acertadas; principalmente es la secciéon depor-
tiva la que se nutre con mas ahinco de esta férmula va
que, como es sabido, el subgénero discursivo del depor-
te tiende a poetizar acciones que, en si mismas, son
bastante prosaicas (bdsicamente, jugar, ganar o perder,
v, en los Gltimos tiempos, fichar).

Precisamente, debido a la saturacién de frases rigi-
dgmente establecidas en la lengua, prolifera un meca-
nmsmo que invierte el proceso, y que Fiala y Habert
(1989) han descrito, para el francés, como “desfijacién
de expresiones fijas”. En espaiiol ilustran este mecanis-
mo casos como “Cinturén de cantidad” o “Terapia de
grito. La desfijacién consiste, pues, en modificar o al-
terar una frase hecha consolidada con el fin de hacer
resurgir en todo o en parte el sentido original de sus
elementos. De esta manera surgen expresiones ludicas
que implican dobles sentidos, ambigiiedad, efectos de
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connotacidn y, en definitiva, un valor anadido que enri-
quece la expresion. Esta operacion reclama mads aten-
cion del lector, quien debe hacer el esfuerzo de desci-
frar la nueva expresion a partir del significado primario
de la frase original. Dicho proceso puede darse por mil-
tiples mecanismos: alteracion fonética, sustitucion de
elementos sintagmaticos, asociaciones semanticas, in-
fraccion de las reglas de combinacién de palabras, etcé-
tera. Veamos algunos ejemplos:

a) Desfijacion por modificacién grafica:
Miles de manifestantes “okupan” las calles (16-3-97),

Aunque no muy frecuente en la prensa diaria,” las al-
teraciones graficas suponen una ruptura del significante
que se convierte en el vehiculo de un significado conno-
tativo. Como es sabido la grafia '’k adquiere un valor
que identifica inequivocamente a un colectivo. En este
caso, lo singular es que la forma fijada ‘okupas’ se ex-
tiende al verbo; o sea, pasa del Ambito puramente
nominal donde estaba restringido el término como de-
signacion de un grupo social, al 4mbito verbal como
expresion de la accién prototipicamente desarrollada
por este grupo.

b) Desfijacion por alteracién fonética:
Defecto ¥ (12-2-97) (tema: critica al programa de 1v Efec-
to ¥).

A través de una modificacién paranomastica, este titulo
concentra ingeniosamente la suficiente informacion para
instruir al lector: primero, se da cuenta del actante prin-
cipal (Efecto ¥) y, ademds, se aiade un juicio de valor
{defecto). Queda, pues, todo dicho.

¢) Desfijacion por afinidad fonética:
Entre col y col (15-2-97) (tema: el canciller Kohl).

13 Las revistas femeninas de alta gama son especialmente vulnerables
a este tipo de recurso (Pendones, 1997).
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La homogonia en castellano entre la palabra col y el
apellido Kohl (que en aleman también significa ‘col’)
establece una alusién directa a la frase hecha “entre
col y col, lechuga”, aqui omitida la Gltima parte. La
destijacion consiste en sustituir los términos de la frase
por los actantes del articulo; algo asi como “entre Kohl
y Kohl, los paises del sur de Europa”.

d) Desfijacién por sustitucién de un término;

Una copa con doble filo (31-1-97) (tema: disputa ¢ 10
del Rey entre el Madrid y el Balggzg).e o S e

La frase hecha “una espada de doble filo” connota ame-
naza y peligro de muerte. Sustituyendo espada por copa
(de fatbol), el L crea una frase ad hoc para expresar

un suceso inminente: el duelo a muerte de los dos gran-
des favoritos del torneo.

e) Desfijacion por sustitucién de elementos sustantivos:
Mucha angustia y poco suefio en Lima (28-1-97).
Muchos protagonistas y pocas coincidencias (26-1-97),

En estos casos, la frase proverbial “mucho ruido v pocas
nueces  permite multiples combinaciones de [os ele-
mentos centrales del sintagma, pero se mantienen las
palabras funcionales. Asi, son sustituibles todos los ele-
glent_os de un paradigma que acepten cuantificadores
el tipo “mucho” y “poco”. Estos titulos constan de dos
Proposiciones antagénicamente compatibles, que provo-
can un efecto de incertidumbre en el lector, sin especi-
ficar, en algunos casos, el eje tematico del articulo.

1) Desfijacion por asociacién semantica:

El m.al de altura flota en el ambiente (26-1-97) (tema: ten-
dencias del mercado monetario),

En este ejemplo, nos encontramos con dos expresiones

estereotipadas de la lengua: “mal de altura” y “flotar
en el ambiente”, Ninguna de las dos est4 relacionada

95



denotativamente con ¢l tema central del articulo; sin
embargo, ambas poseen un grupo de sememas que fre-
cuentemente se utiliza en el discurso econémico; a saber,
el mal de altura equivale a la fluctuacion del dinero
(flotabilidad de la moneda) en el mercado (ambiente).
Asi, los sememas que aportan estas frases son los que
permiten establecer la asociacién entre el titulo y el
tema en cuestion.

g) Desfijacién por asociacién sinonimica/homonimica.
Los nombres propios y comunes, que mantienen una
relacién de sinonimia y/o homonimia, suelen prestarse
especialmente en esta red de asociaciones de desfijacion,
como en el siguiente caso:

Tropieza en el Penién (1-2-97) (tema: el Pefién de Gibraltar),

La frase hecha “tropezar con una piedra” reemplaza
“piedra” por “Pendén”, ambos lexemas se encuentran en
un mismo eje paradigmatico de significacion; es decir,
semanticamente son afines y combinables. Sin embar-
go, lo que resulta ludico de esta creacion es la introduc-
cion del tema informativo (el Pefién de Gibraltar) por
medio de una doble sustitucién, primero sinonimica (pie-
dra/pefién) y después homonimica (pefon/Peidn de
Gibraltar). Finalmente, el verbo “tropezar” abstrae la
cuestion tematica del articulo y evidencia el conflicto.

h) Desfijacion de frases intertextuales:
Y de nosotras... ¢nadie hablara? (15-2-97) (desfijacion a
partir del titulo de la pelicula “Nadie hablard de nosotras
cuando hayamos muerto”).
iQueremos tanto a Soriano! (31-1-97) (Desfijacion a partir
del cuento de Julio Cortdzar “Queremos tanto a Glenda”).

Las alteraciones o modificaciones de enunciados per-
tenecientes a otro intertexto son frecuentes en todas las
publicaciones escritas. Titulos de peliculas, canciones,
libros y otras manifestaciones culturales, rigidamente
fijadas en la lengua, son especialmente vulnerables a la
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destijacion, ya que, al igual que las frases hechas, per-
tenecen al acervo cultural de la comunidad. Ademas,
manipular enunciados intertextuales ofrece una infor-
macion anadida respecto de e, pues a través de ellas
manifiesta sus preferencias artisticas o su bagaje cul-
tural, dando una imagen positiva de s{ mismo. El rp
ofrece una imagen culta e instruida a través de sus
referencias intertextuales, a la vez que exige un recep-
tor a la altura de sus conocimientos culturales, que sea
capaz de descodificar el titulo adecuadamente.

i) Desfijacion por introducciéon de nuevos lexemas:
Bombardeo de délares sobre Beirut (16-3-97),

Por razones histéricas, “bombardeo sobre Beirut” ha
pasado a ser una expresién consolidada, interpretada
por los hablantes como un bloque de sentido. Su origen
esta en el largo proceso bélico que sufrio esta ciudad
durante anos, Dicha unidad se desfija al introducir el
complemento “de délares”, cuyo contenido sémico mo-
difica el sentido recto de la palabra “bombardeo” y deja
paso al sentido metaférico de este lexema (ya de por
si existente y codificado en la lengua). Por otro lado, la
introduccion de “de délares” invierte la connotacién
negativa de la expresion tornandola positiva: de des-
truccién a reconstruccion.

3.3.3. Tropos de nucva creacién

Los recursos retéricos, asimismo, abundan en la titula-
cion periodistica. Su utilizacién permite a Lp crear enun-
ciados lo suficientemente atractivos para reclamar la
atencién del lector mediante juegos de palabras, aso-
nancias v ecos sonoros o variaciones semanticas inge-
niosas, En esta clase de titulos no es la ruptura sintactica
o tipografica del enunciado la que hace emerger la
presencia de Lp, ni tampoco el empleo de frases hechas
o clichés, sino su auténtica expresién discursiva v la uti-
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lizacién de recursos creados por su propia capacidad
lingiifstica —y no implantados desde fuera. De ahi
la riqueza y libertad enunciativas que estos titulos su-
ponen. Repasaremos unas pocas figuras retdricas que
ilustraran este mecanismo expresivo:

a) Antanaclasis:

Vacas locas, locos intereses (28-1-97). El trabajo de buscar
trabajo (18-3-97).

b) Paronomasia:
Color y calor zairefio (1-3-97). Distintos y distantes (16-3-97).

¢) Polisemia:
Real lista de espera en los Balcanes (28-1-97; tema: en espera
de la restauracién de la monarquia en algunos paises bal-
cénicos).

d) Antonomasia:
La dltima hazafia de Rambo (19-3-97) (tema: captura de
un delincuente),

e) Metafora:
Goleadas prenadas de talento (16-3-97).

f) Metonimia/sinécdoque:
A pedales contra la crisis (tema: la industria de la bicicleta
lucha por sobrevivir).

g) Sinestesia:
Charlas verdes (28-1-97) (tema: lecciones sobre ecologia de
Greenpeace).

Frases metaforizadas, como “escritor nocturno”, “asal-
to a la justicia”, “goteras en el craneo” y tantas mas,
requeririan un analisis aparte debido a su diversidad,
variedad de uso y abundancia. Como apuntamos, estas
expresiones permiten cierta libertad creativa a Lp, que
se desprende de restricciones idiomaticas para dar rien-
da suelta a su capacidad lingiiistica. En estos titulos, p
ofrece una imagen alejada del sujeto periodistico cano-
nico, y da prioridad a su presencia como sujeto de la
enunciacion, pleno de derechos y de recursos.
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3.3.4. Antonimias e incongruencias semdanticas

Otro mecanismo de titulacion que en ocasiones da muy
buenos resultados son las asociaciones por antonimia o
incongruencia semantica o argumental., Consiste en unir
dos ideas, semanticamente opuestas, irreconciliables o
imposibles, de forma que la disociacion que crea sea
suficientemente paraddjica para llamar la atencién del
lector, que debera detenerse a desentrafiar la incon-
gruencia:

El mito de Ia fibrica de parados (28-1-97) (tema: desempleo
entre los universitarios).

Organizacion anarquica (10-2-97) (tema: resena de grupo
musical).

El silencio de los rusohablantes (28-1-97) (tema: ausencia
de rusohablantes en el parlamento checheno).

3.3.5. Otros titulos

Hemos dejado para el final un tipo de titulaciéon que no
recurre a ningun artificio lingiiistico dentro del enun-
ciado. Se trata de titulos de caracter descriptivo, que
no revelan huellas de subjetividad aparentes, ni tipo-
graficas ni sintdcticas ni retéricas:

Las ventajas de la fidelidad (9-2-97) (tema: incentivos mul-
tinivel).

Este titular, por ejemplo, extraido de la seccion de
economia, desliza su denotacion original, ya de por si
amplia (la fidelidad conyugal parece ser su primera y
mas inmediata acepcion) a otro campo de significacién
dado por el marco donde esta insertado. Aparentemente
carece de connotaciones internas. Sin embargo, la aso-
ciacion metaforica se encuentra poniendo en relacién
el titulo con el contenido del articulo que encabeza.
Una vez establecido el nexo, el titular se desprende de
su denotacién y pasa a sugerir otros tipos de “fidelida-
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des” de caricter metaférico. Asi, ciertos titulos de apa-
riencia inocua desarrollan, no obstante, una amplia red
de transferencias alusivas con el texto que acompanan.
La finalidad es modificar el significado denotativo del
titulo a través del contenido del texto. El lector se en-
cuentra con un titulo que no le dice o sugiere nada;
pero estd enclavado en un contexto al que parece no per-
tenecer. Es aqui donde surge el enigma que el lector
estara dispuesto a desentranar, como en el siguiente
caso;

Flotando (9-2-97) (tema: victoria de un equipo de balon-
cesto),

El titular precedente, de un solo lexema, contiene un
gerundio que le aporta cierta continnidad de accion.
El lector se enfrenta a un titulo criptico, “ainformativo”
y que no revela mis que un estado mental o fisico. Estos
mecanismos que prefieren abstraer una sensaciéon o una
idea, antes de explicitarla, ciertamente son muy efecti-
vos. Como es bien sabido, un alto porcentaje de los lec-
tores solo lee los titulares de los periddicos; por esta
razén buscan en ellos formas escuetas que resuman y
simplifiquen el contenido del articulo. §i se enfrentan
a titulos-enigma que no den pistas del contenido, el
lector debera detenerse en algim otro aspecto del ar-
ticulo (entradilla, pies de foto, etc.), para lograr saber
si el articulo merece su atencién o no. Para entonces,
ya habrd entrado en un juego de desciframiento, aun-
que no profundice, que ha reclamado su interés y par-
ticipacion.

4. CoNCLUSION
Hemos comprobado que en el titalar estd también pre-
sente la voz particular del periodista. Esa voz (o ethos),

que es o puede ser distinta a la del cuerpo de la noti-
cia, no es la misma en el titular de un articulo informa-
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tivo que en el titular de un articulo de opinién o de
textos no estrictamente informativos. Este tiltimo se nos
presenta como un locutor burlén, irénico, divertido, que
juega con el lenguaje, frente al locutor serio, objetivo,
que informa, fiel a las palabras del otro, distanciado,
etcétera, que se manifiesta en el articulo puramente in-
formativo.

El mecanismo discursivo de expresion por antonoma-
sia del locutor informativo es el discurso reproducido.
Las caracteristicas formales de este locutor son: presen-
cia de marcas que codifican lingiifsticamente el cardc-
ter reproductor del discurso periodistico a través del
empleo de verbos de lengua u opinién cuyos actantes
aparecen identificados (quién lo dijo v qué dijo). Por
contra, el locutor burlén se vale de los juegos de pala-
bras, se atreve a dar la vuelta a las expresiones fijas de
la lengua, con lo que se plantea una especie de relacién
lidica o connivencia con el locutor y el lector: el titular
ademds de informar divierte.

¢Cual de los dos locutores o de los dos estilos perio-
disticos cumple mejor su funciéon de comunicacién? La
pregunta queda planteada para futuras investigaciones.
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